: OS VINHOS GENEROSOS

Infelizmente, nem tudo sdo boas novas, e no mesmo espaco de
uma década, no simples mediar de dez anos, assistimos & 4spera
queda de popularidade dos vinhos generosos, com quebras impor-
{ OS VINHOS E PERSONALIDADES QUE MARCARAM OS ULTIMOS 10 ANOS EM PORTUGAL } tantes no nosso grande trio de vinhos fortificados - o Vinho do
Porto, Madeira e Moscatel. As sortes, porém, sdo bastante dife-
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rentes para as trés linhagens de generosos. Se os Moscatel se
resumem a um mercado interno, sem capacidade de exportacdo e
sem grande renovacdo, sem grandes sucessores a magia dos vin-
hos da Bacalhda e, sobretudo, aos estrondosos vinhos Moscatel da
José Maria da Fonseca, o caso do Porto e Madeira sdo bem dife-
rentes. O Vinho do Porto sofreu, e continua a sofrer, amargores
durante quase toda a década. Ndo por pentiria de vinhos
admirdveis, naquela que terd sido uma das décadas mais apeti-
tosas de sempre, com as declaragdes sucessivas de 2000, 2003 e,
principalmente, 2007... e 2008! Mas a crise financeira do final da
década, acrescida das tendéncias internacionais para uma vida
mais “light”, mesmo que pouco sincera, ampliada pelo desagrado
geral por vinhos doces, a que se somam ainda o preocupante fac-

tor de envelhecimento progressivo dos consumidores tradicionais,
num vinho que tem sentido dificuldade em renovar o seu poten-
cial de atraccéo junto dos jovens... aliadas ao drama de uma guer-
ra de precos absolutamente fratricida, tém conduzido o Vinho do

Em dez anos muito ou quase nada pode mudar. No que diz respeito ao sector do vinho

em Portugal, a década que agora finda ssusne wma riguess difl de ser igusledn, Porto para caminhos menos recomenddveis, pouco condizentes

Seleccionar quem mais se evidenciou neste espaco temporal é, sem divida, uma tarefa com os seus pergaminhos.

ingrata mas, em simultdneo, um enorme desafio, em especial no destacar e realgar do A tendéncia mais destacada, pelo inesperado de andamento e

pelo corte radical com o passado, fundamenta-se no brilho recente
do Vinho do Porto branco, datados e Colheita, desvendando um

trabalho e afirmar de novos projectos e protagonistas. ..

novo mercado em que pouco se acreditava... ou apostava. As sur-
presas tém sido muitas e interessantes, assegurando um novo
capitulo para o Vinho do Porto, desbravando novos mercados
num nicho que favorece a imagem de alguns produtores menos
medidticos. Neste consistério merecem especial relevo e panegiri-
co o pioneirismo da Andresen, bem como a exceléncia dos Dalva
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Colheita e dos Kopke datados, dignificantes de um sector que luta
i por encontrar armas renovadas. E foi precisamente imbuido por
essa necessidade que germinou a outra grande originalidade da
década, muito menos feliz, traduzida pelos Porto rosados que
pouco, ou nada, vieram acrescentar a prestigiada familia do Vinho
do Porto.
Mas a década que agora termina foi também caracterizada
pela crescente concentragdo organica do sector, pelo forte investi-
mento estrangeiro e pelo abandono dos grandes grupos da dis-
tribuicdo, conduzindo a criagdo de grandes grupos de empresas
reunidos sobre um chapéu-de-chuva comum, deixando um espaco
apertado para as pequenas empresas que se especializaram em
nichos de mercado muito restritos.
Na Madeira, a década foi de ouro. Sim, é verdade que subsis-
tem muitas fragilidades na ilha e que o tecido produtivo, na vinha
e na adega, continua desmaiado e com debilidades evidentes. Mas
existe, finalmente, vontade politica e animica para mudar... e isso
sente-se no ar. Os dois grandes agentes da renovacdo, para além
do empenho do Instituto do Vinho, Bordado e Artesanato da
Madeira (IVBAM), bem como da fortuna da entrada do capital
humano e financeiro da familia Symington na Madeira Wine
Company (MWC), tém sido Francisco Albuquerque e Ricardo
Freitas, os dois grandes ide6logos do Vinho da Madeira, principais
responsaveis pela transformacdo filoséfica e material dos grandes
vinhos da ilha. O primeiro passo foi proporcionado pela entrada
da familia Symington no capital da Madeira Wine Company, com
a consequente abertura de novos mercados e novos agentes, com o
suplemento de “know-how” e com a posterior liberdade de cri-
acdo de novos vinhos. Hoje, dez anos depois, a ideia jd parece triv-
ial, mas o despontar do vinho Alvada, um lote das castas Boal e
Malvasia, foi um quase escandalo na irreveréncia de juntar duas

castas numa regido que sempre tinha feito vinhos estremes. Fran-
|| cisco Albuquerque, um dos melhores endlogos de vinhos fortifica-
dos do mundo, teve ainda a ideia peregrina de comercializar Col-
heitas, indispensaveis para devolver a denominagdo para as bocas
do mundo, ao apresentar vinhos renovados e originais todos os
anos, sem ter de esperar 60 a 70 anos para consagrar um

Frasqueira.

Sim, é verdade que subsistem muitas fragilidades

na ilha e que o tecido produtivo, na vinha e na adega,
continua desmaiado e com debilidades evidentes.
Mas existe, finalmente, vontade politica e animica
para mudar... e isso sente-se no ar.
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Ricardo Freitas, por seu lado, sem formacao formal em enolo-
gia, mas com uma sensibilidade e espirito extraordindrios, a
bragos com uma produgdo liliputiana, com uma adega boutique,
teve a visdo suficiente para perceber que o futuro do Vinho da
Madeira passava por vinhos personalizados, vinhos de um sé
casco, edigdes tinicas e irrepetiveis que lancassem os holofotes
numa atraccdo continua sobre o Vinho da Madeira. Ricardo Frei-
tas teve ainda o grande mérito de compreender que o Madeira
depende da acidez, dessa coabitacdo primdria e indispensavel
entre uma acidez pungente e a oxidagdo, emprestando um cardc-
ter indomadvel aos seus vinhos, fazendo muito mais pela Madeira
que anos de promogdo. Sem a visdo destes dois homens, para além
do trabalho extraordindrio perpetrado pela Henriques & Hen-
riques e dos vinhos dilacerantes mas soberbos da Oliveiras, a
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castas numa regido que sempre tinha feito vinhos estremes. Fran-
cisco Albuquerque, um dos melhores enélogos de vinhos fortifica-
dos do mundo, teve ainda a ideia peregrina de comercializar Col-
heitas, indispenséveis para devolver a denominago para as bocas
do mundo, ao apresentar vinhos renovados e originais todos os
anos, sem ter de esperar 60 a 70 anos para consagrar um
Frasqueira. A

Sim, é verdade que subsistem muitas fragilidades

na ilha e que o tecido produtivo, na vinha e na adega,
continua desmaiado e com debilidades evidentes.
Mas existe, finalmente, vontade politica e animica
para mudar... e isso sente-se no ar.

Ricardo Freitas, por seu lado, sem formagdo formal em enolo-
gia, mas com uma sensibilidade e espirito extraordindrios, a
bragos com uma produgdo liliputiana, com uma adega boutique,
teve a visdo suficiente para perceber que o futuro do Vinho da
Madeira passava por vinhos personalizados, vinhos de um sé
casco, edigdes tinicas e irrepetiveis que langassem os holofotes
numa atraccdo continua sobre o Vinho da Madeira. Ricardo Frei-
tas teve ainda o grande mérito de compreender que o Madeira
depende da acidez, dessa coabita¢do primdria e indispensdvel
entre uma acidez pungente e a oxidagdo, emprestando um cardc-
ter indoméavel aos seus vinhos, fazendo muito mais pela Madeira
que anos de promocdo. Sem a visdo destes dois homens, para além
do trabalho extraordindrio perpetrado pela Henriques & Hen-
riques e dos vinhos dilacerantes mas soberbos da Oliveiras, a
Madeira estaria hoje perto da agonia, longe dos bons tempos que,
espero, se avizinham.
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